Grafik 1: City-Marketing als Teilfunktion eines integrierten Stadtmarketingansatzes
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Grafik 2: Citymanagement als Teil des integrierten Stadtmarketings: Organigramm
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Grafik 3: Citymanagement Esslingen: Co-Finanzierung Stadt/Wirtschaft
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Grafik 4: Mitgliederentwicklung der City Initiative Esslingen e.V.
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Grafik 5: Citymanagement Esslingen: Entwicklungsprozess
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Grafik 6: Citymanagement Esslingen: Geschaftsfelder

Citymanagement

Eventmanagement
= Esslinger Frithling
= ES funkelt!
= Esslinger Herbst
= Service Slam
= Themenveranstaltungen
(z.B. Okologie trifft Okonomie)

Service & Kundenbindung

= City KIDS Kinderbetreuung an Samstagen
= City KIDS Gonzo! Kinderkino an Samstagen
= CITYCARD — Esslinger Geschenkgutschein

= City-Workshops

= vergiinstigte Freeway-Paketmarken

Marketing & Kommunikation

= Einkaufsfithrer ,Esslingen entdecken®
= Online-Newsletter City News

= Presse- und Offentlichkeitsarbeit

= Homepages

= facebook

= Kundenbefragungen

Flaichenmanagement /
Management 6ffentlicher Raum

= Standortberatung

= L eerstandserfassung

= Quartiersentwicklung (z.B. dstliche Altstadt)
= Arbeitskreis offentlicher Raum

Vereinsarbeit
= Vorstandssitzungen
= Mitgliederbetreuung

= Arbeitskreise
= Mitgliederversammlungen




